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MARKT-SCAN: VON 8 STUNDE
mi il

Ein Unternehmensberater (25 MA) pruft den DACH-Markt fur ein neues

SaaS-Segment seines Mandanten. Klassisch: ein Analyst, ein voller Tag.

N
[]'| Frage formulieren - 'Analysiere den DACH-Markt fur [Segment]:
Top-5-Wettbewerber, Preisstruktur, Markteintritts-Risiken.'

L J

—
N
()2 Claude scannt - Sub-Agents durchsuchen parallel Branchen-Reports,
Wettbewerber-Websites und Fachkonferenz-Talks.
-+ rrrrrrr -]
(03 Korpus prufen - Claude liefert 20-40 verdichtete Auszuge mit
Quellenangabe. Sie streichen, was nicht passt.

\\ T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T /
S S S S S S S S S S S S
[]4 In NotebookLM laden - Upload per Datei oder Drive-Sync. Ein Notebook, alle

Quellen.

- J
(\ - rrrrrrr ¢+ .
] []5 Deliverables generieren - Briefing-Doc fur die Vorstandsvorlage plus e

20-Minuten-Podcast fur die Autofahrt.

L ,

, Verdich
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-DILIGENCE: VON 3 TAGEN AUF 4 STUNDEN

K

=
O

Claude orchestriert - Sub-Agent A: Zahlenkonsistenz. Sub-Agent B:
Marktposition. Sub-Agent C: Reputationsrisiken.

Eine M&A-Boutique pruft ein Ubernahme-Ziel - Mittelstand, 80 MA,

Maschinenbau. Normalerweise: ein Analyst, drei volle Tage.

7 i

[]'l Quellen bundeln - Geschaftsberichte, Bundesanzeiger-Auszuge,

Pressespiegel, Branchenvergleichswerte.
& v
P L L P L [ I L [ 1 | [ [ 1 I [ |

N

Gegenseitige Prufung - Sub-Agents widersprechen sich aktiv. Die robusteste
Einschatzung uberlebt.

Deliverables wahlen - 30-Seiten-Briefing plus Streitpunkte-Quiz und
Audio-Podcast fur die Vorstandssitzung.

\\ T T T T T T T I T I T I T I T T T T T T T T T /
I A Y A I A Y N H B
e R
[]4 In NotebookLM laden - Ein Notebook, alle Quellen an einem Ort.
4 y
NN N I N O N N
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HERCHE: VON 2 TAGEN A

Strategieberater bereitet einen Pitch vor - Mandant: suddeutsck

er

Maschinenbauer, will Auslandsvertrieb USA aufbauen.

- R
[]'| Mandanten-Briefing eingeben - 'Mittelstandischer Maschinenbauer,

Suddeutschland, Vertriebsaufbau USA.'

. J
BT ——————E——————————

e R
(02 Claude durchsucht - US-Trade-Reports, IHK-Auslandshandelskammern,

Branchenverbande, Wettbewerber-Analysen.
N N N N N N N D I
(03 Quellen verdichten - 30 relevante Auszuge, drei Markteintritts-Pfade
identifiziert.

\\ T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T /
T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
[]4 In NotebookLM laden - Ein Upload, ein Notebook, ein Prompt.

g J

/\ NN N N N N N N N O .

| 05 Deliverables generieren - Slide-Deck-Entwurf, Infografik mit drei -
Markteintritts-Pfaden, FAQ-Brief fur den Pitch-Termin.

rpu
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SETUP IN 3 SCHRITTEN

<

Schritt 1 - Quellen einspielen. Sie definieren die Recherche-Frage. Claude
scannt offene Quellen, ssammelt relevante Dokumente und liefert einen
sauberen Korpus - PDFs, Markdown-Dateien, gespeicherte Webseiten.
Alternativ laden Sie eigene Unterlagen direkt hoch.

Schritt 2 - Prompt formulieren. Was brauchen Sie: ein Briefing-Doc? Einen
Podcast zum Anhoren auf dem Weg zum Mandanten? Eine Mind-Map fur das
Team-Meeting? Sie sagen NotebookLM, welches Format es aus dem Korpus
rendern soll.

o

Schritt 3 - Output nutzen. NotebookLM rendert das gewahlte Format - sofort
nutzbar, sofort teilbar. Kein Nacharbeiten, kein Layout. Podcast, Briefing,
Quiz oder Slide-Deck - ein Prompt, ein Ergebnis.

N
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Echtzeit-Daten. Live-Kurse, Borsentickets, Marktdaten zum
Eroffnungs-Tick - dafur sind Bloomberg-Terminal und Markt-APls gebaut.

4

Mandantendaten ohne Compliance-Setup. Personenbezogene Akten
durfen ohne Claude-Enterprise-EU-Region und ohne
Google-Workspace-EU-Tenant nicht hochgeladen werden. DSGVO Art. 6
und Art. 28 gelten.

N

Routine-Vorgange mit festem Ablauf. Rechnungseingang, CRM-Sync,
Lieferschein-OCR - dafur gibt es klassische Automatisierung.
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e ™
01 Tag 1-3 - Ein konkretes Recherche-Thema wahlen, idealerweise eine
Aufgabe, die Ihr Team regelmassig erledigt und fur die Sie den Zeitaufwand
kennen.
| -« r rrr r+rr ¢+ 7|
(2 Tag 4-10 - Claude plus NotebookLM mit diesem Thema testen. Korpus
bauen, Deliverables generieren, Ergebnis mit dem manuellen Aufwand
vergleichen.
. J
—
N

Tag 11-14 - Entscheiden. Rechnet sich die Architektur fur lhre
wiederkehrenden Recherche-Aufgaben?

KPI-

KPI-Beispiel: Ein Beratungshaus (20 MA) spart bei drei Markt-Scans pro Monat
rund 21 Stunden Senior-Berater-Zeit - bei einem internen Stundensatz von 120
- EUR sind das etwa 2.500 EUR monatlich. Die Toolkosten: rund 25 USD/Monat pro

BEISPIEL
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